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tezzare un vino dipende do fattori che
mettono insieme diversi aspetti dell’im-
presa enologico: dol marketing alle tradi-
zioni familiari, dalla storia del territorio allo
creativitd personale. Ecco alcuni esempie
testimonianze di come germogliil winena-
ming. Partiomo da un crective: Giocomo
Bersonetti, “guru” dellenodesign, spesso
ammirato (einvidiato) doi colleghi, &a co-
podiSga, lo studio grafico artigiano nato
aMileno e, oggi, a Bergamo. Sucii progetti
di packaging per molte maison vinicole di
livello (Ferrari, Bocchine, Contratto, Santa
Margherita, Mezzacorong, Bellavista e
tanti altri). Spiega: «ll nome di un vino
spesso trae origine dalla toponomastica
dello zono di produzione, dol nome del vi-
gneto o dell'oppezzomento, ma onche
daolle espressioni diglettali e doi termini che
carotterizzono le lingue locali. E I'espres-
sione dellavolonta dilegare il vino al terri-
toriodiorigine e ad aspetti che distinguo-
nola tradizione outoctona. Le coratteristi-
che tecniche che prendiomo in esame so-
nolacopacitd evocativa, la memorabilitd,
l'originalitt e il suono. llname, soprattutio
nello distribuzione moderna, pud anche
evocare lo situozione di consumo, per
esempio per dei vini spumanti pud essere
legato al tema dello festo. Deve essere
coerente conlo comunicazione oziendale
eil posizionamento del prodotto sul mer-
catoe canil target; deve essere distintivo
e, soprattutta per le aziende che esporta-
no o intendona farlo, faciimente pronun-
ciobile anche inlingue stranieres.

Massima Di Lenarda, patron dell'omonima

azzeccare il NOME
mestiere non facile

Il nome del vino puo essere legato alle tradizioni, al territorio, al dialetto o es-
sere frutto di un invenzione. Ne parliamo con alcuni addetti ai lavori di Filippo Largana

maison vinicola friulana, in controtenden-
za prende e distanze dal collegamento tra | NUVD ADD

deivini e teritario: «l trivinih ARCADID ARIGLESSO DI LUNA
nomideivini e territario: «| nostri vini han- 'NOBLE BLOSSOM MA FACON #AGiA
noindicazioni onomatopeiche, cioé che
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frosiidiomatiche ininglese, l'unica lingua
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comprensibile in ogni porte del mondo, . c
come Just Me, o Pass the Cookies o My |
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Way, che sardil nome di un nostro prossi
mo vino». Agganciatial territorio invecel”
nomi di due griffe enologiche, agli antipodi: *
della Penisolo, mo conanaloga concezio=  ©
nedinaming: la piemontese Coscino Co-
stlétdi Costigliole d'Asti, nel Sud dell Asti-
giono, condotta do Mariuccia Borio; e la
Cusumano di Partinico, in provincio di Po-
lermo, diretta doi fratelli Alberto e Diego
Cusumano. Rocconta Borio: «| miei vini 0 NEWMO/DI VING | BIANCA LANCIA CHARDONNAY

e A S yoe GEMMA DI LUNA LoRD BRUNSEL

prendono il nome dai vigneti di farmiglia, k DONNE  ALLEGREZZA poRg
dalle trodizioni del luago, dalle parole del R__Lﬁm&fif;?sf%migéﬁ
dioletto ostigiono, spesso con riflessi sor- \ :
prendenti e inconsopevoli effettiinterno-
zionali, come lo Chardonnoy che abbiomo
chiomato “ATaj", sembro un'espressicne
orientale, invece, in dioletto significo, ol
momento giusto. L'abbiomo selezionato
attraverso un concorso trainostriclientie
amici che ci hanno suggerito oltre 400
proposte. Alcune le abbiaomo stompate
nell'etichetta a corona al nome prescelto
stompato in bella evidenzo».
Anche per Diego Cusumano i nomi deivini
sono legoti ol territorio: «Il nostra Cublain-
dicailnome dialettale per una particolare
composizione del terreno; Angibé é il no-
me di unalocalitd, Sagana un modo dire
siciliano.,
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Mariuccia Borio e I' elichetta
dell'ATaj nata grazie

aun piccolo concorso negl quale
amici dell'azienda sono stati
chiamati a suggerime il nome.
400 le proposte arrlvate,

cento stampate in etichetta.
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